TECHNIQUES CARTOGRAPHIQUES

Les cartes et guides Michelin
par Philippe Sablayrolles

Articles reproduits :

C La cartographie au service du tourisme E, par M. Amiel(Bulletin du ComitZ franeais de techniques
cartographiques, nj 2, juillet 1958).

C Quelques activitZs cartographiques des services de tourisme Michelin E, par Jacques Giraud
(Bulletin du ComitZ franeais de techniques cartographiques, nj 4, fZvrier 1959).

C Connaissance et pratique des cartes et guides Michelin : cours audiovisuel pour I0Ztude des cartes
et des guides E, par Jean de Bretizel, Christian Chatelain et Jacques Signolle (Bulletin du CFC, nj
106-107, 2¢ partie, dZc. 1985-mars 1986).

LOactivitZ spZcialisZe dans les domaines du tourisme et du dZplacement des cartes et guides Michelin
sQinscrit pleinement dans la mission historique et stratZgique du groupe, qui est de contribuer au progres de
la mobilitZ en facilitant la libertZ, la sZcuritZ, IQefficacitZ et aussi le plaisir de se dZplacer. En effet, depuis 1900,
date de parution du premier Guide France, Michelin ne cesse de guider et dOinformer le voyageur, particulier
comme professionnel, et de IQaider dans tous ses dZplacements, en France et ~ |IOZtranger. COest dOailleurs
dans cette optique que le bureau des renseignements voit le jour en 1908. PrZcurseur du calcul dOitinZraires
actuel, il offre aux lecteurs qui en font la demande, des descriptifs prZcis et synthZtiques dOitinZraires, en
intZgrant des informations routieres (km, Ztat des routes, villes traversZes E) et touristiques (sites, histoire,
musZes, ch%teaux E). Des 1910, poursuivant sa dZmarche, Michelin fait para’tre la premiere carte routisre
de la sZrie France au 1 : 200 000. En 1926, Michelin complete son offre en Zditant le premier volume des
guides touristiques (le guide Bretagne).

fvoluant au cours du siecle, la cartographie Michelin nOa cessZ de sOadapter ~ son Zpoque, y compris
aujourdOhui alors que les nouvelles technologies semblent la rendre dZsuete et moins utile. Toujours
dOactualitZ, elle reste un outil de comprZhension de son environnement, de reve et de prZparation au voyage,
qui a toute sa place dans notre monde numZrique.

Et non content dOavoir, en partie, fasonnZ la culture cartographique collective par sa charte graphique,
Michelin a menZ, de maniere permanente, une action dQinformation ~ propos de la cartographie, de son usage
et de son utilitZ, en particulier en matiere de sZcuritZ routiere, dans les Zcoles.

Ce retour sur les cinquante dernieres annZes de communication des cartes et guides Michelin dans les
bulletins du CFC montre ~ quel point le Pneu Michelin, devenu aujourdOhui le Groupe Michelin, leader
mondial du pneumatique, est restZ fidele ~ sa mission de contribution aux progres de la mobilitZ, tant en ce
qui concerne la crZation de ses produits que pour son action Zducative, qui a toujours cours aujourdOhui.
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LA CARTOGRAPHIE AU SERVICE DU TOURISME

Exposé présenté a I’Assemblée Générale du 24 mars 1958

Pour parler de la cartographie au service du
Tourisme, je vous dirai d’abord quelques mots
de celui-ci.

Sans vouloir remonter & ce qu’était le tou-
risme pour les pélerins de St-Jacques de Com-
postelle, pour Mme de Sévigné ou pour Chateau-
briand, permettez-moi de m’arréter quelques
instants au début de ce siecle avant d’en venir
a I'époque actuelle.

Vers 1900, il n'y avait que 3.000 automobiles
en France, la signalisation des routes était
constituée par les vieux poteaux en fonte aux
caractéres microscopiques, et on ne pouvait
trouver le nom des pays traversés que dans les
gares.

Au surplus, cela ne génait pratiquement per-
sonne car il y avait peu de monde sur les routes.
Au printemps 1899, le journaliste Pierre
GIFFARD raconte qu’il ne croisa que deux auto-
mobilistes entre Paris et Nice. Ces quelques
originaux se débrouillaient avec la carte d’état-
major au I/80.000 ou, le plus souvent, en
demandant leur route aux villageois.

Cahin-caha, I'auto s’affirme. Les Fréres Mi-
chelin ont la foi des apétres, puisqu’ils créent le
pneu qui lui permettra de progresser. Parce
qu’il a 1a foi, parce qu’il aime voyager, peut-étre
aussi parce qu’'il a commencé sa carriére au
Service Géographique du Ministére de I'Inté-
rieur ; André Michelin ressent le besoin d’une
carte routiére et en fait établir une premiére
version en 1910, suivie en 1923 de celle qui est
encore utilisée aujourd’hui.

Mais d’année en année la fiévre des voyages
a monté, et depuis la fin de la guerre le taux
d’accroissement annuel des voyageurs recensés
évolue de 10 4 15 9, suivant les années et selon
les pays. C'est ainsi que prés de 4 millions 1 /2
de visiteurs étrangers sont venus en France en
1956, dont 1 million I /2 se sont arrétés a Paris.

Ceci dit, dans quelles circonstances le tou-
riste éprouve-t-il le besoin de consulter une
carte ?

D’abord, quand il prépare un itinéraire de
voyage, ensuite pour se diriger sur la route

par M. AMIEL

Directeur des Services Michelin 3 Paris

lorsque la signalisation est insuffisante, enfin
pour que rien d’intéressant sur son chemin ou
dans le voisinage ne lui échappe.

I/automobiliste (et il ¥ en a) qui parcourt
plusieurs milliers de kilomeétres pendant ses
vacances a la cadence de 400 a 500 km par
jour, n'aura besoin que d'une carte a petite
échelle. Nous avons, nous, choisi le million ;
mais celui qui stationne dans un lieu de villé-
giature, ou qui prend le temps de s’arréter pour
voir en détail la région qu'il traverse,préférera
une plus grande échelle. Sauf exception, c’est le
I /200.000 qui nous a paru le plus pratique.

Quant a I’Américain qui veut faire le tour de
I'Hurope en 15 jours, l'indicateur d’Air-France
lui suffira.

Avant d’énumérer l'essentiel des qualités que
doit avoir une carte routitre et des rensei-
gnements que l'utilisateur peut espérer y trou-
ver, je tiens & déclarer — du moins en ce qui
nous concerne — que l'éditeur est & nos yeux
plus un dessinateur qu'un véritable cartographe ;
et que si notre facture a eu un certain succes,
nous le devons avant tout 4 la qualité de la
documentation de base que mnous a fourni
I'Institut Géographique National, et a la pré-
cieuse collaboration de ses directeurs et de tous
ses ingénieurs.

Une carte routiére doit étre de format pra-
tique. Pour cela, elle doit étre maniable et tenir
en poche. Elle doit étre claire, de lecture facile
sur la table comme en auto, de jour comme de
nuit.

I1 est désirable que l'on y trouve les routes
avec leurs caractéristiques : numéro, symbole,
catégorie, priorité, largeur, tracé, profil, obsta-
cles, points de repére ; les localités avec leur
traversée, leur importance administrative et
touristique ; les voies ferrées avec leurs stations,
croisements, passages 2 niveau ; I’hydrographie
avec les riviéres, canaux, lacs, chutes d’eau,
barrages ; les foréts domaniales et privées ; bien
entendu, les curiosités touristiques sites,
monuments, ouvrages d’art. Le relief est cer-
tainement désirable, mais est-il possible de le
donner tout en comservant la lisibilité de la
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TECHNIQUES CARTOGRAPHIQUES
Cartographique thZoriqgue et anamorphose

par flisabeth Habert

Article reproduit :

C Cartographie thZorique et anamorphoses E, par Colette Cauvin(Bulletin du CFC, nj 146-147,
mars 1996).

Une carte est une construction qui devrait toujours donner un rZsultat unique " partir de la dZfinition des
hypotheses thZmatiques et des contraintes cartographiques. De nouvelles approches, regroupZes en deux
familles, existent pour reprZsenter les espaces qui nous entourent. La typologie dOanamorphoses proposZe
par C. Cauvin repose sur la manisre dont les attributs thZmatiques ou spatiaux sont pris en compte et sur le
but de la transformation.

Les transformations cartographiques spatiales utilisent les variations de surface pour transmettre une
information. La carte devient alors outil dDanalyse et de comprZhension de I0espace.
Dans les transformations cartographiques spatio-thZmatiques, les attributs sont considZrZs soit comme
des poids, soit comme des liens. Dans le cas des transformations cartographiques de poids, la variable thZ-
matique retenue est appliquZe sur la surface comme une force qui provoque certains points de contractions
ou de dilatation montrant ainsi des tendances et certaines caractZristiques de IOespace ainsi reprZsentZ. La
taille moyenne de base avant dZformation correspond " la valeur moyenne de la variable thZmatique retenue.

Les transformations spatio-thZmatiques de liens servent essentiellement dOoutils dDanalyse et ne per-
mettent pas de comparaison avec les espaces de rZfZrence. Les transformations spatio-diffZrentielles ont
pour objet de dZfinir des tendances ou de souligner les diffZrences dOespace ~ espace. Ce sont des transfor-
mations unipolaires rZalisZes ~ partir dOun point dOorigine et de distances ou dOun poids thZmatiques liZs " ce
point. Ce type de transformation nQindique quOune tendance puisque cOest la fonction dOajustement qui est
reprZsentZe. La lecture de IOimage obtenue est assez difficile. Lesransformations spatio-diffZrentielles de
comparaison mettent en Zvidence les Zcarts entre un espace de rZfZrence et un espace homologue, ou entre
des espaces homologues. Les applications en sont multiples et diverses.

Il nOexiste pas une anamorphose mais plusieurs types de transformations cartographiques spatiales dont il
est nZcessaire de conna’tre les contraintes et les limites avant de les utiliser.
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